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Box srodtekstowy — graficzna reklama dynamiczna umieszczana centralnie, wewnatrz tresci prezentowanych na stronie, o rozmiarach
maksymalnych: 180x180 pikseli, w pliku o formatach: jpeg, gif, gif animowany, flash do wersji 6 wtacznie, html i rich media. Uwaga: ze
wzgledu na ograniczenia techniczne oraz tresciowe box srodtekstowy moze by¢ wyswietlany jedynie na niektérych stronach serwiséw.

Skyscraper — graficzna reklama dynamiczna umieszczana w prawej czesci strony, o maksymalnej wadze do 50 kB, w pliku o
formatach: jpeg, gif, gif animowany, flash do wersji 6 wiacznie, html i rich media.

Billboard — graficzna reklama dynamiczna umieszczana na gérze strony w miejscu tradycyjnego bannera, o maksymalnej wadze do 50
kB, w pliku o formatach: jpeg, gif, gif animowany, flash do wersji 6 wiacznie, html i rich media.

Serwisy

Cena netto w zt za 1 000 emisji (CPM) — tabela nr 1 *)

Box

Skyscraper do 50 kB

Billboard do 50 kB

Strona gtéwna **)

250

300

350

Na wakacje samolotem

150

200

250

Wiasnym samochodem
Wakacje w Polsce
Hotele Apartamenty
Dalekie Podréze
Katalog HIT

Last Minute

Tanie przeloty low-cost
Hotele w Polsce

Co warto wiedzie¢?
Regiony i krainy
Pogoda i klimat

Kursy walut

Warunki podrézowania
Ptatnosci
Ubezpieczenia

Znizki i promocje
Programy partnerskie
Konkursy

Happy Events
Wyjazdy grupowe

100

150

200

*) Uwaga! Ceny podane w tabeli sg cenami za kazdy z wymienionych w tabeli serwiséw.
**) Tylko po uprzednim wyrazeniu zgody przez wtasciciela serwisu.

Serwisy

Tabela nr 2 - emisje czasowe, ceny netto w zt *)

Box

Skyscraper do 50 kB

Billboard do 50 kB

1 tydz.

2tyg. | 3tyg.

4 tyg.

1tydz. | 2tyg. | 3tyg. | 4tyg.

1tydz. | 2tyg. | 3tyg. | 4tyg.

Strona gtéwna **)

4000

6000 | 8000

10000

5000 | 8000 | 11000 | 13000

6000 | 9000 | 12000 | 15000

Na wakacje samolotem

3000

5000 | 7000

9000

4000 | 7000 | 10000 | 12000

5000 | 8000 | 11000 | 13500

Wiasnym samochodem
Wakacje w Polsce
Hotele Apartamenty
Dalekie Podréze
Katalog HIT

Last Minute

Tanie przeloty low-cost
Hotele w Polsce

Co warto wiedzie¢?
Regiony i krainy
Pogoda i klimat

Kursy walut

Warunki podrézowania
Ptatnosci
Ubezpieczenia

Znizki i promocje
Programy partnerskie
Konkursy

Happy Events
Wyjazdy grupowe

2500

4000 | 6000

7500

3500 | 6000 | 8000 | 10500

4000 | 7000 | 10000 | 12000

*) Uwaga! Ceny podane w tabeli sg cenami za kazdy z wymienionych w tabeli serwisow.

**) Tylko po uprzednim wyrazeniu zgody przez wtasciciela serwisu.
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ll. Link sponsorowany

Link sponsorowany — reklama tekstowa w postaci linku wyréznionego ttustym drukiem. Link sponsorowany jest wyswietlany
W powigzaniu z wybranymi przez reklamodawce stowami kluczowymi i przekierowuje na wybrang przez niego strone.

Link sponsorowany — ceny netto (tabela nr 3)

Na wakacje samolotem 1000 zt / miesiac

Strony pozostate 500 zt / miesigc
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lll. Serwisy i strony specjalne

Serwisy i strony specjalne - neckermann.pl oferuje réwniez ustugi w zakresie projektowania, programowania, redakgcji i utrzymania
w domenie neckermann.pl sponsorowanych/partnerskich serwiséw, miniserwiséw i stron specjalnych majacych charakter informacyjno-
-tre$ciowy czy reklamowo-promocyjny.

Warunki oraz cena wykonania serwisu, zamieszczenia i utrzymania go w neckermann.pl zalezg od specyfiki projektu i kazdorazowo
ustalane sg na drodze negocjacji.

IV. Sponsoring serwisu

Sponsoring serwisu — umieszczenie na stronach wybranego serwisu identyfikacji graficznej klienta (np. logotypéw) w ramach statych
elementéw graficznych serwisu (np. dodanie logotypu sponsora na belkach graficznych serwisu, zmiana kolorystyki serwisu).

Warunki zamieszczenia oraz cena zalezg od specyfiki serwisu i kazdorazowo ustalane sg na drodze negocjaciji.

V. Artykul sponsorowany

Artykut sponsorowany — tekst reklamowy opatrzony grafika (maksymalnie 10 000 znakéw ze spacjami + jedno zdjecie) emitowany na

wybranym serwisie neckermann.pl - zaleca sie, aby tre$¢ artykutu nawigzywata do tematyki serwisu.
Warunki zamieszczenia oraz cena zalezg od specyfiki serwisu i kazdorazowo ustalane sg na drodze negocjacji.

VI. Ustugi dodatkowe

Ustugi dodatkowe — doptaty do cen bazowych (tabela nr 4)

emisja wylgcznie w okreslonych godzinach +10%

wyswietlanie reklamy w okreslonej sekwencji +10%

emisja wytacznie na okreslonej czgsci serwisu +30%
VIl. Rabaty

Wysoko$¢ rabatéw uzalezniona jest od wartosci netto sktadanych zamoéwien — zgodnie z ponizszg tabelg. W przypadku agencji
reklamowych, doméw mediowych, brokeréw reklamowych, statych partneréw rabaty moga by¢ negocjowane, a ich wysoko$¢ okreslana
jest odrebnymi umowami.

Rabaty (tabela nr 5)

Warto$¢ zamoéwienia netto przed naliczeniem rabatu Wysokos$¢ rabatu
do 10 000 zt 0%

od 10 001 zt do 30 000 zt 5%

od 30 001 zt do 50 000 zt 10%

od 50 001 zt do 100 000 zt 15%
powyzej 100 000 zt negocjowana
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VIIl. Regulamin

1. Definicje
1.1. Emisja — jednorazowe wy$wietlenie reklamy wraz ze strong WWW, na ktdrej jest ona umieszczona.

1.2. Cena bazowa — termin stosowany w przypadku reklamy kierowanej, oznaczajacy kwote minimalng dla dokonania obliczenia
doktadnej wartosci reklamy, odpowiada ona cenom z Tabeli nr 1.

1.3. Gotowe materiaty reklamowe — materiaty w plikach w formatach txt, jpg, gif, gif animowany, flash, swish, html lub rich media,
w formie gotowej do wykorzystania jako reklama.

1.4. Stowo kluczowe — dowolny ciag znakéw wpisywany do wyszukiwarek przez uzytkownikow, mogacy sktadac sie z jednego
lub kilku wyrazéw oddzielonych spacjami.

1.5. Unikalny uzytkownik - osoba korzystajaca z zasobéw neckermann.pl rozpoznawana na podstawie przydzielonego cookie.

2. Warunki ogélne
2.1. Reklamy sprzedawane sg wedtug liczby emisji (odston, wyswietlen) lub sprzedawane na czas.

2.2. Wszystkie ceny podane w cenniku sg cenami netto. Warto$¢ wynagrodzenia naleznego BP Neckermann Polska Sp. z 0.0.
bedzie odpowiednio powigkszona o podatek VAT zgodnie z obowigzujgcymi przepisami.

2.3. BP Neckermann Polska Sp. z 0.0. ponosi odpowiedzialnos¢ wytacznie za szkody wynikte z niewykonania lub nienalezytego
wykonania zamowienia, powstate z winy umysinej lub razgcego niedbalstwa. Odszkodowanie z tytutu wyrzadzonej przez BP
Neckermann Polska Sp. z 0.0. szkody nie moze przekroczyé wartosci wynagrodzenia za wyemitowanie kampanii reklamowe;j
zgodnie z zamoéwieniem.

3. Zamawianie i warunki pfatnosci

3.1. Zamowienia emisji reklam dokonuje sie pisemnie na odpowiednim formularzu, dostepnym w dziale marketingu BP
Neckermann Polska Sp. z 0.0. lub na stronie www pod adresem http://www.neckermann.pl, w dziale ,Reklama”. Zaméwienie
okresla liczbe zamawianych emisji, czas trwania kampanii, lokalizacje i ewentualne dodatkowe warunki.

3.2. Petnej ptatnosci za kampanie nalezy dokona¢ przed jej emisja, przelewem na rachunek bankowy wskazany na formularzu
zamowienia.

3.3. Tylko zamowienia potwierdzone przez neckermann.pl pisemnie (w formie faksu lub listu e-mailowego) oraz optacone przez
zamawiajacego s wigzace.

3.4. Ztozenie zamowienia emisji reklam jest rownoznaczne z zawarciem umowy o jej realizacje przez BP Neckermann Polska Sp.
Z 0.0., z tym Ze emisja moze zosta¢ odwotana przez Klienta w catosci lub czesci w nastepujacych przypadkach:

a) w okresie do 30 dni poprzedzajgcych rozpoczecie emisji bez ponoszenia optat;

b) w okresie od 29 do 15 dni poprzedzajacych rozpoczecie emisji po uiszczeniu kary umownej w wysokosci 15% optaty
naleznej za niezrealizowang cze$¢ zamoéwienia;

c) w okresie od 14 do 4 dni poprzedzajgcych rozpoczegcie emisji po uiszczeniu kary umownej w wysokosci 30% optaty
naleznej za niezrealizowang cze$¢ zamdwienia;

d) w okresie od 3 do 1 dnia poprzedzajacych rozpoczecie emisji po uiszczeniu kary umownej w wysokosci 60% optaty
naleznej za niezrealizowang cze$¢ zamowienia;

e) w trakcie emisji po uiszczeniu kary umownej w wysokosci 80% optaty naleznej za niezrealizowang czes¢ zamowienia.

3.5. Rezygnacja z catosci lub czesci zaméwienia musi by¢ dokonana na pi$mie, w terminach podanych powyzej, pod rygorem
niewaznosci.

4. Realizacja zamoéwien

4.1. W trakcie realizacji kampanii i przez 30 dni po jej zakonczeniu klientowi udostepniana jest strona WWW ze statystykami
dotyczacymi liczby zrealizowanych emis;ji i liczby kliknig¢ (jesli reklama jest klikalna).

4.2. Jezeli z przyczyn obiektywnych kampania nie zostata w petni zrealizowana w zaméwionym okresie czasu, odpowiednio
wydtuzany jest czas jej realizacji lub klient moze wykorzystaé pozostatg liczbe emisji w kolejnym zaméwieniu.

5. Trescé i styl reklam

5.1. Reklamy nie mogg nasladowa¢ ani symulowaé elementow stron, na ktorych beda prezentowane ipowinny by¢ tatwo
rozpoznawalne jako reklamy. BP Neckermann Polska Sp. z 0.0. zastrzega sobie prawo do dodatkowego oznaczania reklam

» o« " o«

stowami “reklama”, “ogtoszenie ptatne”, “sponsor”, “link sponsorowany” lub réwnoznacznymi.

5.2. BP Neckermann Polska Sp. z 0.0. nie ponosi odpowiedzialnoéci za tre$¢ zamieszczonych reklam. Reklamodawca
zobowigzany jest do naprawienia ewentualnych szkéd powstatych po stronie BP Neckermann Polska Sp. z 0.0. w zwigzku
z tre$cig zamieszczonej reklamy.

5.3. BP Neckermann Polska Sp. z 0.0. zastrzega sobie prawo do odmowy oraz wstrzymania emisji reklam bez podania
przyczyny, w szczegolnosci jezeli zachodzi uzasadnione podejrzenie, ze z ich tresci lub tresci strony docelowej wynika, ze
sg one sprzeczne z prawem lub zasadami wspétzycia spotecznego lub naruszajg stuszne prawa oséb trzecich.

5.4. BP Neckermann Polska Sp. z 0.0. zastrzega sobie prawo do odmowy oraz do wstrzymania emisji reklam w serwisie
neckermann.pl réwniez w wypadku, jezeli tre$¢ lub forma reklam jest sprzeczna z linig programowa lub interesem portalu.
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6. Warunki techniczne

6.1. Wszystkie gotowe materiaty reklamowe konieczne do rozpoczecia kampanii (bannery, adresy URL, teksty ALT, pliki HTML,
teksty linku sponsorowanego, itp.) musza by¢ dostarczone nie pdzniej niz na 3 dni robocze przed rozpoczeciem emisji,
z zastrzezeniem punktu 6.4. Materiaty reklamowe dostarczane w formie skompresowanej powinny by¢ skompresowane
w formacie Zip.

Graficzne formy reklamy

6.2. BP Neckermann Polska Sp. z 0.0. przyjmuje do emisji materiaty w formacie jpg, gif, gif animowany, flash do wersji
6 wiacznie, swish, html oraz rich media.

6.3. Przekierowanie do serwisu reklamodawcy badZz wyswietlanie w ramach reklamy graficznej dodatkowych tresci reklamowych
przekraczajacych maksymalny limit objetosciowy odpowiadajacy danej formie reklamy i pobieranych z serwera innego niz
serwer Neckermann.pl, nie moze by¢ automatyczne. Przekierowanie badz pobranie dodatkowej tresci moze sie odbyé
wytacznie po kliknieciu przez uzytkownika portalu neckermann.pl w reklame.

6.4. W przypadku gotowych materiatow reklamowych w formacie flash, swish, html i rich media konieczne jest:

a) dostarczenie gotowych materiatéw reklamowych do BP Neckermann Polska Sp. z 0.0. nie pdzniej, niz na 5 dni
roboczych przed terminem emisji w celu przetestowania ich przez neckermann.pl;

b) dostarczenie zastgpczej wersji gotowych materiatdw reklamowych w prostym formacie graficznym (jpg, gif lub gif
animowany), ktére bedg emitowane, gdy przegladarka uzytkownika uniemozliwia wyswietlenie formatéw flash, swish,
html lub rich media.

6.5. Niedostarczenie gotowych materiatéw reklamowych do emisji w terminie oznaczonym w pkt. 6.1 i 6.4 traktowane jest jako
odwotanie zamoéwienia z konsekwencjami okreslonymi w pkt. 3.4.

6.6. Jesli w wyniku okolicznosci opisanych w pkt. 6.5 (nieterminowe dostarczenie materiatow reklamowych) termin rozpoczecia
kampanii zostanie za zgodg BP Neckermann Polska Sp. z 0.0. przesuniety, po stronie BP Neckermann Polska Sp. z 0.0. nie
powstajg obowigzki odszkodowawcze z tytutu niezrealizowania zamowienia ani obowigzek zwrotu naleznosci za
niezrealizowang cze$¢ zamoéwienia.




